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Bilisimin gercek zirvesi baslhyor...

BILISIM sektoriinde her il cesitli zirveler
yapilir. Bunlarin bir kismu gesitli organizas-
yon firmalari tarafindan diizenlenirken bir
kismu da bizzat sektériin firmalan tarafindan
organize edilir. Hepsi nereden baktiginiza
bagli olarak kendi capinda birer zirvedir. Fa-
kat hepimizin bildigi gibi her dagin bir tane
zirvesi vardir. Zirveye giden yolda asilan ve-
ya goriinen diger yiikseltiler ashinda birer te-
pedir. Soziin 6zii “Zirve” tektir.

ETKINLIK VAR, ETKINLIK VAR...

Konuyu biraz daha acalim. Liitfen kimse
alinmasin; gozlemlerimizi yaziyoruz. Tepe
dedigimiz etkinliklere baktimimizda iki cesit
calisma gorebilirsiniz. Biri, markalarin ger-
ceklestirdikleri muhtesem etkinlikler... Har-
cama limiti neredeyse simirsiz. Yeter ki mar-
kamin sanina yakisan gérkeme sahip olsun.
Amag sadece giic gosterisi, yani reklamdur.
Etkinlik sonrasi bakiyoruz, pazarlama grubu
etkinlikteki katihmer sa-
yisinin yiksekligi ile st
yonetime iyi bir rapor ¢i-
karmanin gururunu ya-
sarken, st yonetim ise

rakip markadan daha iyi etkinlik yapmanin keyfini

cikarnr.

Bilisim Zirvesi’16

anteyiz

Dijital Evrim ile Endustri 4.0

RACIS YOR!

kiyor. Ciinkii basta Anadolu firmalan ol-
mak tizere tiim bilisim sektdriiniin devlet-
ten, biliylik markalardan ve akademisyen-
lerden beklentisi, islerine yonelik bu yol
haritasidir. Calisanlar ve yoneticiler icin
de oyle. Soziin kisasi, Bilisim Zirvesi'nde
herkese bir fayda var.

KAPSAMLI BIR ICERIK

Ne zaman, nerede yapilacak, kimler ka-
tilacak ve bu yilki ana temanin ne oldugu
konusunda BT Haber Sirketler Grubu
Baskami Murat Goge sunlarn soyliyor:
“Bilisim Zirvesi 2016 bu yil 22-23 Ka-
sim'da Istanbul Halic Kongre Merke-
zi'nde yapilacak. Her seyden &nce bu
16'nc1 Zirve, yani 16 yildan beri siiregelen
bilgi birikimi ve deneyim var. Bu yilki ana
temamiz, “Dijital Evrim ile Endistri 4.0”;
mottomuz ise “No Way Out!”

Tim bunlarn icerisinde, “Teknoloji
Platformlan”, “Sosyal Bulusma Platform-

lan”, “Forumlar”, “Atélyeler” ve “Ozel Proje” konular olarak su
basliklar islenecek: IoT, bulut, bityiik veri, giyilebilir teknolojiler,
saghk, egitim, telekom, bilgi glivenligi, Ar-Ge. Yedi paralel salon-

da 15 konu belirledik. Bir kismu yurtdisindan olmak tize-

g ; -

re su ana kadar 120 konusmaci belirlendi, hedef 250.
Amag en iyileri en giincel konularda konustur-

mak. Program ve konusmacilar belirlendikge si-

L telerden ve sosyal medyadan paylasiliyor. Is-

terseniz Bilisimzirvesi.com.tr adresinden de
takip edebilirsiniz.”

Bu yilki Bilisim Zirvesi'nin hikayesini sor-
dugumuz ise Goge sunlar soyledi:

“Yilin ilk ginlerinden beri siirekli bizi
arayip Zirve tarihini soranlar var. Ulkede
yasanilan sikintih giinlere ragmen bu sene

Bilisim Zirvesi yapma karari almamiza en ¢ok
onlar neden oldu, onlara buyik tesekkiir bore-
luyuz. Bircogu ile sponsorluk goriismelerine bas-
ladik. Pek ¢ok sey olumlu gidiyor.

Peki, sektore ve iilkeye faydasi nedir? Ben
soyleyeyim, harcanana gore ¢ok azdir; giin-
kii hedef kitle genellikle yapan firmanin
kendi ekosistemidir. O etkinliklerde har-
canan parayi ben olsam kendi miisterileri-
me indirim olarak dagitinm. Bir nebze de
olsa miisteri memnuniyetinde artis sagla-
rim.

Diger etkinlik sekli ise, bayi toplantilari-
dur. Bayi sadakati ve satislari arttirmanin bir
bagka yolu ama yapisi geregi yeni musteri he-
defi yoktur. Ciinkii gorece disiik biitce ile ve
tabii ki yine firmanin kendi ekosistemine yonelik
bir cahismadir ve basinda yer bulma ihtimali diistik-
tir.

wurat 655°

“BiZ BURADAYIZ, SIZ NEREDESINIZ?..”

Olumsuz taraflara da bakalim derseniz, telekom operatorleri
ve bazi biiyiik markalar kendi etkinliklerini yapma derdinde. Bii-
tiin biitcelerini oraya kaydirmislar. Onlara buradan hatirlatma
yapmakta fayda var; sektor ve kullanicilar sizleri bir arada gormek
istivor, sizleri dinlemek istiyor. Eminim sizlerin de iletmek istedi-
giniz mesajlar vardir, gelin beraber iletelim.”

Séziin kisast; yiizde 100 Tirk sermayeli bir sirket tarafindan ya-

SEKTORUN YOL HARITASI

Simdi gelelim “Zirve” dedigimiz konuya. Bilisim sektoriiniin 16
yildir en yukarida bahsettigim anlamdaki tek bir tane zirvesi var,
“Bilisim Zirvesi”. Bu zirve yukanda saydifim her seyi kapsiyor.
Icinde bayi toplantist da var, hep beraber olmanimn gérkemi de...
Isinde bilisim kullanan herkes, yani tiim bilisim ekosistemi; bayi,

kullanici, devlet, akademisyen, 6grenci, yurtdi- W;“' B, it pilan bu etkinlik hepimiz igin bir firsat.

sindan tErmalar ve profesyoneller bu zirvede yer | 7T One.ll‘n]“l k(muSma.cﬂar veukonulﬂr var. Bilisim

aliyor. Sonugta markalar reklamint yaparken &" 7 -V‘ sektoriinde nelerin oldugu ve olacag hakkm-

ayni zamanda hem kullanicilara hem de sektore ) 7 da ilk elden bir seyler 6grenmek icin en iyi

bir deger iiretiyor. Bilisim sektdriimiiziin en ih- l‘« nokta burasi. Sektorii, meslektaslarimizi ve

tivag duydugu sey olan “yol haritas” ortaya c1- * e A tiim ilgilileri orada gérmek istiyoruz...
-\‘\- —t
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